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Evaluacion externa
Campafa “Sin Maiz no hay
Pais”’
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Sistematizar y analizar los impactos
de la Campana en téerminos del
cumplimiento de sus objetivos, sus
alcances (organizativos, mediaticos y
politicos), sus fortalezasy
debilidades con el fin de contar con
elementos para la re-definicion de las
estrategias de la siguiente etapa.



‘|, Esta dirigida a las organizaciones y
actores involucrados directa e
indirectamente en la Campana

2. Para conocer las fortalezas y debilidades,
el papel de distintos actores y de Oxfam y
las lecciones aprendidas.

9. El producto es un documento que sirva de
insumo para la planeacion de la siguiente
fase.

Es una evaluacion externa que permite una mirada mas alla

de los actores involucrados.



Metodc

= Analisis
documental: = Entrevistas con
internos, minutas, actores clave:
desplegados, ® Internos ® Redaccion
seguimiento de m Externos del
prensa documento
final de

: ny .. ® Presentacion .
= Sistematizacion de o Evaluacion
preliminar de

la informacion
resultados en un
recabada

taller de devolucion

v

La version final retomara las sugerencias recabadas en el Taller de

presentacion: 14 de marzo.
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# Las organizaciones campesinas ubican la
Campana como una continuidad del
movimiento “El Campo no aguanta mas” e
identifican distintos momentos de inicio.

# Las organizaciones convocantes en el Distrito
Federal (ONGs, dirigencia de las organizaciones
campesinas, académicos, personalidades)
identifican el inicio con las reuniones de

La campana se fue construyendo durante el proceso y
tuvo significados diferentes para los distintos actores y

momentos.




Los interlocutores de la campana son:

% La ciudadania y la opinion publica.

% La base de las organizaciones campesinas y
otros grupos organizados (sindicatos,
estudiantes, amas de casa).

# Los medios de comunicacion.

= E|l gobierno federal y otros poderes publicos
(estatales, municipales, congreso).

Con propositos de sensibilizacion, opinion publica,

negociacion



10 demandas cent
al campo en lc

El objetivo de mayor alcance es lograr la
soberania alimentaria
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Prmmpales actores de Ia
campana
| R

Las mujeres y los jovenes juegan un

papel preponderante en la campana.

No hay presencia de
organizaciones

de mujeres campesinas

Organizaciones no ni de sus demandas

(Greenpeace, GEA, Co
Vitoria, Oxfam, Rmalc, o
artistas, académicos.

En los estados se revitalizan o for
estatales multisectoriales.

Mas de 300 organizaciones adhieren su fir
la convocatoria y apoyan las acciones.



vLas ONGS tienen un papel dinamizador (ideas
novedosas) y compromiso de trabajo.

v' Las organizaciones campesinas tienen fuerza
movilizada y encabezan la negociacion (ANEC/CONOC
como correa de transmision).

v Importante la presencia de artistas, intelectuales,
personalidades. Mayor involucramiento.

v Relaciones internacionales escasas - Posibles
alianzas en el futuro.

v Gobierno federal sin apertura, apoyo de algunos
gobiernos locales, pocos municipales.

v Respuesta de Congresos. Pocos diputados/as y
senadores/as comprometidos.
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v Flexible y de acuerdo a las necesidadesy
posibilidades de cada organizacion.

v Centralizada en algunos aspectos (D.F).

v Aportes colectivos de recursos de todo
tipo — Informes pendientes.

v Uso muy eficiente de los recursos.

v' Colectiva, horizontal, con cohesion interna
Prevalecen los liderazgos masculinos y una

division sexual del trabajo - matices en los
diferentes espacios



Acciones Impactos
v’ Lanzamiento en evento |v Registro en medios vy

cultural,presencia GDF. con la ciudadania.
v'Campana de firmas. v’ Sensibilizacion
v Siembra simbdlica de ciudadana, extension a
maiz. estados.

v'Re-agrupacion de
frentes, gobiernos
locales.

v Lanzamientos estatales.
v' Concierto de rock y acto

mec_llatlco ) v'Vinculo campo - ciudad.
v'Feria del maiz v/ Articulacién con artistas,
v'/Ayuno en el Angel. penetracién en medios.
v Toma de puentes y v Re-activacion

caravana movimiento.




Marcha del 31 de enero: marca un |
vuelco, el movimiento campesino se
pone al frente °

Principales logros de la Campana.

e Coloco el tema del campo en la opinion
publica.

e Propicio la articulacion de diversos actores y
las alianzas multisectoriales.

e Genero un ambiente para la movilizacion
social.

14

Se considera una campana exitosa que fue

7

de menos a mas. Cerro una etapay se
encuentra en redefinicion



FORTALEZAS DEBILIDADES

e Alianzas amplias e Centralizacion en la
multisectoriales. planeacion y el analisis.

e Lema potente y vinculo e Insuficiente informacion
produccion-consumo. hacia abajo.

e Acciones novedosas, e Falta de una estrategia de
variadas y diferentes. medios (campesinos).

e Sentido de oportunidad * Ausencia de liderazgos
(coyuntura). femeninos y de agenda de

e Cohesidn interna. las mujeres campesinas.

e Liderazgos consensuados

No se ha logrado romper la cerrazon del gobierno



v Dialogo y negociacion <= movilizaciony
acumulacion de fuerzas. Lograr cambios palpables <
transformaciones de fondo

v Alianzas amplias <= riesgo de protagonismos y
ruptura.

v Relacion con los gobiernos (locales) y su rol en
eventos publicos.

v Relacion base < dirigentes; organizaciones
sociales < partidos politico <> ONGs;DF <
Estados.

La inclusion de las mujeres campesinas implica

procesos prolongados y fuerza organizada



> Horizonte

Permanente
con plazosy
metas claros
(2008).

Trabajar por
oleadas.

continuar

> Actores

Profundizar y
extender:
hacia abajo,
jovenes,
mujeres,

universitarios.

Crecimiento
internacional
CA - NA

> Lemay
demandas

Mantener el
lema (édarle
contenido?).
Renegociacion
del TLCAN,
Soberania
alimentaria.

Vincular.

> Interlocu-
(0] g

Legislativo
(senado),
opinion
publica,
gobierno
federal.



v Invitar a organizaciones de
mujeres campesinas y redes de

género.
v Talleres con hombres y mujeres

- del campo.

v' Contribuir a conformar una
agenda de la mujer campesina.




Establecer amplias alianz v'Hacer visible la
“nucleo duro” (no diluirseeelglugiolifeile]sNe( RS
mujeres campesinas
v Divulgar impactos
TLCAN-género (foros,
Fortalecer lag , folletos)
- Genero v :
base (inform\ Invitar a redes e

investigadoras en el

tema

_ _ v Fomentar la
Consolidar un equipo quETIT eV leTe aRs 1o e Re [

acciones (novedosas)  NETNHsIRRYAs el el I

Conservar la identidad
vincularse cgll temas ¢

Combinar coNdinacior
politico en D.F. y regio



Muchas gracias

Equipo de Mujer y Medio
Ambiente

Hilda Salazar
Rebeca Salazar
Brenda Rodriguez
Victor M. Arizmendi

Qmambiente@prodigy.net.my



